
 

LINEE GUIDA PER I MODERATORI E I  RELATORI 
 
 
Ai Moderatori è richiesto di: 
 
 essere in aula almeno 10 minuti prima dell’inizio della sessione; 

 
 far rispettare i tempi assegnati alla sessione e alle singole relazioni. Questo aspetto è di 

particolare rilevanza essendoci tempi limitati di intervallo tra ogni sessione e la necessità di 
spostamento tra le diverse aule del Centro Congressi.  

 
 coordinare e stimolare la discussione.  
 
Ai Relatori è richiesto di: 
 

 consegnare al centro slides situato all’inizio dell’area espositiva i contributi della presentazione 
almeno due ore prima dell’inizio della Sessione. Per le prime sessioni del mattino i file 
devono essere consegnati il giorno prima; tutte le presentazioni dovranno essere preparate 
in PowerPoint (estensione file.pptx) 2013 o successivi in formato 16:9; 
 

 compilare e firmare, in caso di accettazione, il documento “LIBERATORIA E CONSENSO 
ALL’UTILIZZO DEL CONTRIBUTO SCIENTIFICO” in formato cartaceo presente al centro 
slides; 

 
 essere in aula almeno 10 minuti prima dell’inizio della sessione e presentarsi ai 

moderatori; 
 

 rispettare il tempo a disposizione per la presentazione della relazione:  

Non è consentito l'utilizzo di PC personali.  

Non è consentito il caricamento delle presentazioni direttamente in sala, con l’eccezione delle 
presentazioni previste al Villaggio DEI.  
 

Per facilitare il mantenimento dei tempi assegnati, durante la presentazione si visualizzerà una linea 
“timer” sopra la diapositiva che da verde diventerà rossa al termine del tempo assegnato.  

Si richiede pertanto ai Relatori di rispettate i tempi assegnati e ai Moderatori di intervenire al 
superamento del tempo previsto, qualora lo reputino necessario per il corretto svolgimento della 
sessione. 

Infine si ricorda che, ai fini della normativa ECM, l’attività formativa deve essere obiettiva, equilibrata e 
non influenzata da interessi diretti o indiretti di soggetti portatori di interessi commerciali, e in 
particolare non si effettui pubblicità di qualsiasi tipo per specifici prodotti di interesse sanitario e siano 
indicati solo i nomi generici (di farmaci, strumenti, presidi) e non sia indicato alcun nome commerciale, 
neanche se non correlato con l’argomento trattato. 

Grazie della collaborazione. 


